
การจัดหาวัตถุดิบ
อย่างยั่งยืน

บริษัทฯ เชื่อมั่นว่าวัตถุดิบที่มีคุณภาพเป็นหัวใจสำคัญในการ
นำมาสู่ผลิตภัณฑ์ที่มีคุณภาพ สร้างความพึงพอใจและความ
เช่ือม่ันให้กับผู้ซ้ือสินค้าและบริการ นอกจากน้ีการจัดหาวัตถุดิบ
จากแหล่งที่มาที่มีการผลิตอย่างยั่งยืน เป็นประเด็นสำคัญ
ในการดำเนินธุรกิจของบริษัทฯ เพื่อรับผิดชอบต่อผู้มีส่วนได้
เสียและลูกค้า ปัจจุบัน มีผู้บริโภคมากมายที่มีการรับรู้ให้ความ
สำคัญของแหล่งที่มาของวัตถุดิบที่อาจส่งผลกระทบต่อสิ่ง
แวดล้อมและสังคม และอาจส่งผลต่อการตัดสินใจในการซื้อ
สินค้าและบริการ การจัดสรรวัตถุดิบที่มาจากแหล่งที่ไม่ได้
คุณภาพ หรือด้วยวิธีผิดกฎหมายและจรรยาบรรณ และมีส่วนใน
การทำลายธรรมชาติและส่ิงแวดล้อม จะส่งผลต่อช่ือเสียงของ
บริษัท ซึ่งกระทบความไว้วางใจของผู้มีส่วนได้เสีย คู่ค้าทาง
ธุรกิจและลูกค้า ดังน้ัน บริษัทฯ ซ่ึงให้ความสำคัญกับการรักษา
ส่ิงแวดล้อมและมีความมุ่งม่ันท่ีจะดำเนินธุรกิจอย่างมีจริยธรรม 
จึงมุ่งเน้นในการจัดหาวัตถุดิบให้เป็นไปตามมาตรฐาน โดยเฉพาะ
วัตถุดิบธรรมชาติท่ีมาจากผลผลิตทางการเกษตรและปศุสัตว์ 
จะต้องสร้างผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมให้น้อยที่สุด ถูกต้อง
ตามกฎหมาย จรรยาบรรณอันดี สร้างความสัมพันธไมตรี
ที่ดีต่อผู้จัดสรรวัตถุดิบที่มาจากชุมชนและคู่ค้าทางธุรกิจ และ
ส่งเสริมการจ้างงานในชุมชน  

แนวทางการจัดการ
บริษัทฯ ตระหนักดีถึงความสำคัญในการบริหารการจัดหาวัตถุดิบอย่างยั่งยืน โดยมี
กรอบนโนบายท่ีมุ่งเน้นในการช่วยลดผลกระทบท่ีเกิดข้ึนต่อส่ิงแวดล้อม ชุมชนและสังคม 
และสร้างสัมพันธ์อันดีต่อคู่ค้าทั้งคู่ค้ารายใหญ่และระดับชุมชน แนวทางในการปฏิบัติฯ 
ได้สอดคล้องกับเป้าหมายการพัฒนาอย่างย่ังยืนขององค์การสหประชาชาติ (UN SDGs) 
ข้อที่ 12 เพื่อการบริหารจัดการทรัพยากรอย่างมีประสิทธิภาพและยั่งยืน และบริษัทฯ 
ได้จัดทำคู ่มือและแนวทางปฏิบัติสำหรับคู ่ค้า (Supplier Code of Conduct)

การคัดเลือกคู่ค้า
แนวทางและหลักเกณฑ์ที่บริษัทฯ กำหนดสำหรับคู่ค้าในการจัดหาวัตถุดิบและสินค้าจะถูกคัดกรองในแง่ศักยภาพและ
จรรยาบรรณ จริยธรรมในการดำเนินงานเป็นหลัก โดยการดำเนินงานของคู่ค้าจะต้องถูกต้องตามกฎหมาย และสามารถ
ช่วยลดผลกระทบท่ีจะเกิดข้ึนต่อส่ิงแวดล้อมและสังคมได้ โดยคู่ค้าท้ังหมดยินยอมท่ีจะปฏิบัติตามแนวทางปฏิบัติสำหรับคู่ค้า
นอกจากนี้ บริษัทฯ ยังได้มีการตรวจสอบประจำปี (Annual Audit) เพื่อประเมินมาตรฐานการดำเนินงาน

การส่งเสริมสินค้าเกษตรอินทรีย์และสินค้า OTOP
เทรนด์การดูแลรักษาสุขภาพของผู้บริโภคในปัจจุบันมีการเติบโต
อย่างต่อเนื่อง อัตราผู้บริโภคที่ให้ความสนใจในการรับประทาน
ผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์มีแนวโน้มเพิ่มขึ้นทุกปี บริษัทฯ มุ่งมั่น
ท่ีจะมีส่วนรับผิดชอบในการจัดหาสินค้าเกษตรอินทรีย์ท่ีมีคุณภาพ 
ปลอดภัย ได้รับการรองรับจากมาตรฐานต่างๆ และมีกระบวนการ
ผลิตและขนส่งท่ีไม่ทำลายส่ิงแวดล้อมและสังคม โดยสินค้าจาก
วิสาหกิจชุมชนและสินค้า OTOP เป็นการตอบโจทย์ของผู้บริโภค
ในอีกทางเลือกและยังเป็นการรับผิดชอบต่อสังคม ส่ิงแวดล้อม
ในการและสร้างรายได้ให้กับชุมชน 

บริษัทฯ ได้กำหนดเกณฑ์การคัดเลือกคู่ค้าอย่างเคร่งครัด มีการนำเกณฑ์ที่เกี่ยวข้องกับสิ่งแวดล้อมมาใช้ในการคัดกรอง
และตรวจสอบ โดยพิจารณาในด้านการลดการผลิตของเสีย ลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจก ลดการใช้น้ำและพลังงาน ปกป้อง
และปรับปรุงธรรมชาติและความหลากหลายทางชีวภาพ รวมถึงการไม่ตัดไม้ทำลายป่าหรือเผาเพ่ือการเกษตร หรือการ
ไม่ทารุณกรรมสัตว์ 
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181,940,931 228,425,974 215,951,015

260,354,300 269,920,184 175,012,589
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